Organizzazioni internazionali e social: OMS prima per

follower, Unicef vince per engagement
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L'Osservatoric Digitale ha pubblicato i risultati dell'indagine dedicata alle crganizzazioni internazionali operanti
nel mondo. L'analisi ha preso in considerazione le attivita di social media marketing quali: Facebook, Instagram,

Twitter e Youtube.

Organizzazioni Internazionali - Totale Follower

T° CROCE ROSSA
8" WPF
9° FAD
10° NATO
117 IMF
12° DECD
13" WTO
14" 1ICC
15" IFAD
16° 10
17° TWAS

Totale follower

LOsservarorio ha elaboraro. aggregaro. classibicaro ed interpreraro i dati escrarri da
SemRush.

In merito ai social necwork urilizzari dalle organizzazioni internazionali, si legge in
un comunicato. sono stati analizzati il numero di follower, l'engagement (il
numero di interazioni e dunque la capacica di coinvolgimento degli utenti. rilevari
dal 1* gennaio al 5 novembre zo0z20] ed il numero dei post pubblicari (rilevari dal +©
gennaio al 5 novembre zo20).

Il dato complessivo per Follower pone WHO/OMS (Organizzazione Mondiale
della Sanica) al primo posto con olrre 2gmilioni di seguaci. seconda UNICEF
(Fondo delle Nazioni Unite per 'Infanzia) con 27milioni e terza ONU
(Organizeazione delle Nazioni Unire) con 25milioni. A seguire quarta UNHCR
(Alto Commissariato delle Nazioni Unite per i ritugiati) con 7milionizoomila,
WEG (Banca Mondiale) quinta con Gmilioni&oomila e sesta UNESCO
(Organizzazione delle Nazioni Unire per I'Educazione. la Scienza e la Culrura)

sempre con bmilioni&oomila.

Leggi o scarica la presentazione complera (PD F)

Organizzazioni Internazionali - Totale Engagement (dal o1 gen al 5 nov 2020)

7 CROCE ROSSA.  919.585
B FAD 667.994

Totale engagement

11 dato complessivo per Engagement artesta UNICEF al primo posto con oltre
1qomilioni interazioni. seconda WHQO/OMS con ryzmilioni e terza ONLU con
timilionigoomila. A seguire quarca UNHCR con gmilionigoomila, UNESCO

quinta con 2milionigoomila e sesta NATO con imilione.

Organizzazioni Internazionali - Totale Post pubblicati (dal o1 gen al 5 nov 2020)

7" CROCE ROSSA,  1.689

& IFAD BEY
9 IMF 884
10" wTD 657
11° OECD 651
12* WPF 548
13° IcC 411
14" FAD 355
15 NATO n7
16" TWAS 160
17 ia 79

Totale post pubblicati

[l dato complessivo per numera di Post vede UNHCR al primo posto con 7.925
contenuti pubblicari. seconda UNICEF con 4.696 ¢ rerza UNESCO con 4.063. A
seguire quarra ONU con 4063, WBG quinta con 3157 e sesta W TOOMS con
2,066,

Se andiamo ad analizzare i singoli social nerwork troviamo su Facebook in ordine
per fan: WHO/OMS, UNICEF e ONU. Per Engagement comp]ic:::ai\'u: UNICEF,
WHO/OMS ¢ ONU. Per Engagement per post: UNICEF, WHO/OMS, e NATO.
Per post pubblicari: UNESCO (media di 5.37 al giorne), UNICEF e ONU.

Su Instagram. la classifica sulla base dei follower ¢ la seguente: WHO/OMS.
UNICEF ¢ ONU. Per Engagenent cmnp]us:ai\'o: UNICEE, WHO/OMS e ONU,
Per Engagement per post: WHO/OMS, UNICEF ¢ ONU.Per post pubblicari:
UNICEF(media di 3.21 al giorno), UNHCR e ONU.

Leggi o scarica la presentazione complera (PDF)

Su Twitter per follower: ONU. WHO/OMS. UNICEF. Per Engagement
com}‘-lusﬁi\'n: UNICEF: WHO/OMS e ONL,

Per Engagement per post: WHO/OMS, UNICEF e ONU. Per tweet pubblicari:
UNHCR (media di 20,68 al giorno). WBG e ONLUL

Su Yourube per numero di iscrirei al canale: ONU, WHO/OMS ¢ UNICEF.
“Abbiamo deciso di approfondire in questo preciso periodo le atrivita digirali delle
organizzazioni incernazionali — sortolinea il responsabile dell'Osservarorio Sandro
Giorgerri — in ragione dellenorme responsabilita che esse rivescono. in particolare.
in un momento cosi ditheile a causa della pandemia. Abbiamo rilevaro, infacti.
uneccezionale crescita proprio di quei soggerti che sono impegnari nel campo della
salure. Alcuni esempi.

L'Organizzazione Mondiale della Sanita ha. dall'inizio dell'anno ad oggi.
aumentato la sua Follower Base di oltre r3milioni di seguaci: la sua e la migliore
|‘Jerformﬂnce registrata. E se analizziamo il sico wwwavho.ine, risconcriamo che e
passato da zomilioni di visite del dicembre 2019 ai s6milioni di marzo zoz20 (di cui
33milioni utenti unici. provenienti per lo pin dal continente americano).
mantenendo i volumi anche nei mesi suecessivi. Per capire il valore di questi dari
basta confrontarli con quelli del’ONU che aveva ricevure a ottobre zozo olre
2zmilioni di visite; della FAO 1omilioni: e dellUNICEF 4.7milioni.

Chi ha un seguito atrivo e riesce a coinvolgere gli urenti in modo virruoso —
aggiunge Giorgerri — e sicuramente TUNICEF: I'nrg:mixza;-:'lmw ha una chiara
strategia di Social Media Markering incline alla narrazione, alla valorizzazione

degli asperti valoriali ¢ morali delle proprie atrivita, suscirando un interesse che

porremmao dehmire emorivo. CUNICEF rende, intarri. non solo ad informare.
(UANTO a ConVersare con Tutente e per questo otriene risuleari davvero eccezionali
in rermini di condivisione. ’Osservarorio conrinuera, nei P]’L"‘.\'-Hi:'l'li mesi. a

monitorare le organizzazioni rivolgendo il suo sguardo anche a quelle regionali™
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